
rokovi za 2018. godinu Rezervacije:  Do 8. u mjesecu
Dostava oglasa:  Do 10. u mjesecu

Br. izdanja 224 225 226 227 228 229
U prodaji 20.01.2018. 20.02.2018. 20.03.2018. 20.04.2018. 19.05.2018. 20.06.2018.

Br. izdanja 230 231 232 233 234 235
U prodaji 20.07.2018. 21.08.2018. 20.09.2018. 20.10.2018. 20.11.2018. 15.12.2018.

CIJENe, formati i dimenzije oglasa

Margina

5 mm

5 mm
Format bez napusta

Format sa napustom

Tehnički zahtjevi:
• Grafički format:

tiff, psd, eps, pdf
(tekst u krivama)

• �Rezolucija: 
300 dpi

• �Kolorni mod: 
CMYK

www.MEDIATOP.HR

D
anas kultni kantautor 
još je u srednjoškolskom 
godišnjaku kao svoj san 
zapisao: ‘’Slijediti Little 
Richarda’’. Rekli bismo 

da su mu se snovi ostvarili. Odrastao je u 
glazbenika koji je popularizirao folk-rock. 
Napisao je prve anti-ljubavne stihove koji 
su postali hit. Stvorio je opus pjesama 
koje su svojim političkim, društvenim 
i filozofskim temama mijenjale tijek 
povijesti. Osvojio je nagrade Oscar, Grammy 
i Zlatni globus i, naravno, postao autor 
‘’najbolje pjesme svih vremena’’. Tko je 
Bob Dylan i koji je njegov put prema 
postanku ‘’glasa generacije’’?

GLAZBENI POČECI 
Robert Allen Zimmerman je još za 
vrijeme srednjoškolskih dana započeo 
svoj glazbeni put. Opsjednut countryjem, 
bluesom, a kasnije i rock and rollom, osnovao 
je nekoliko bendova kako bi mogao izraziti 
svoju ljubav prema Little Richardu i Elvisu 
Presleyu. Međutim, tek na prvoj godini 
fakulteta odlučuje da je glazba njegov 

jedini poziv. Prekida studij i u siječnju 
1961. odlazi u New York, nadajući se da će 
moći nastupati i upoznati svog glazbenog 
idola Billa Guthrieja. Ubrzo počinje svirati 
po klubovima u Greenwich Villageu. 
Nedugo nakon toga primjećuje ga glazbeni 
producent John Hammond i to u ulozi 
svirača usne harmonike za folk pjevačicu 
Carolyn Hester. Već sljedeći mjesec 
potpisuje ugovor za Columbia Records. Prvi 
album, jednostavnog naziva ‘’Bob Dylan’’, 
prodan je u tek pet tisuća primjeraka. No 
već je sljedeća godina bila prekretnica 
za njegov život. Zakonski mijenja ime 
u Robert Dylan, potpisuje ugovor s 
Albertom Grossmanom, koji ostaje njegov 
menadžer do 1970. godine i odlazi u svoj 
prvi posjet Velikoj Britaniji. 
Tamo je pozvan pojaviti se u drami ‘’The 
Madhouse on Castle Street’’. Nastup 
koji mu je promijenio tijek života – na 
kraju predstave izvodi pjesmu ‘’Blowin’ 
in the Wind’’. Zahvaljujući toj pjesmi 
o nuklearnoj apokalipsi, koja je postala 
međunarodni hit i zbog goruće kubanske 
krize, već je do drugog albuma ‘’The 

POVIJEST

ROCK POETA

▲

JeDan oD naJvećih 
kantautora 
20. stolJeća i 

kultna ličnost 
generaciJe 
šezDesetih 

goDina sreDinom 
listopaDa osvoJio 

Je Nobelovu 
Nagradu za 

kNjiževNost, s 
obJašnJenJem Da 
Je ‘’stvorio novi 
poetski izričaJ u 

velikoJ američkoJ 
traDiciJi’’

tekst: andreja Pančur Fotografija: 
guliver/getty images

Bob Dylan fotografiran pri izlasku na pozornicu 
londonskog Royal Albert Halla 1965. i nakon 
koncerta na press konferenciji.
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Dimenzije  
oglasa

FORMAT SA 
NAPUSTOM

FORMAT BEZ 
NAPUSTA CIJena 

1/1 235x307 225x297 22500

K4 - korice 235x307 225x297 45200

K2 - korice 235x307 225x297 36000

K3 - korice 235x307 225x297 31500

Prva 2/1 strana 460x307 450x297 52600

2/1 - duplerica 460x307 450x297 40300

1/2 položeno 235x156 225x146 11250

1/2 uspravno 122x307 112x297 11250

1/3 položeno 235x102 225x92 7500

1/3 uspravno 86x307 76x297 7500

1/4 položeno 235x84 225x74 5500

1/4 uspravno 57x307 46x297 5500

shopping

shopping 
accesories 

specijal
Svake sezone accessories oplemenjuje aktualne kolekcije i trendove, a ne treba 

niti spomenuti da golemi dio zarade modne industrije čini upravo prodaja 
istog. Donosimo vam šetnju kroz defilee na kojima smo detektirali najvruće 

trendove i najpoželjnije torbe, cipele i ostale modne dodatke sezone

Pripremio: Petar Trbović, Fotografije: Guliver/Getty Images, PR g
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Geometrija
Geometrijske forme u multikolorima inspiraciju vuku iz umjetnosti

Tod’s, tods.com

coccinelle, 2.900 kn, Karla

Zara, 180 kn

gucci, graziashop.com

guess, 1.659 kn

Lancel, 8.580 kn
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BEAUTY

NA ŠTO JOŠ TREBA 
OBRATITI POZORNOSTI?

pOjačanO BOranje kože 
oko očijU
ZAŠTO SE POJAVLJUJE?
s obzirom na to da smo već objasnili što se događa s kožom lica kada 
je izložena ekstremnim vanjskim uvjetima, možete samo zamisliti što se 
događa s iznimno krhkom kožom na o-zoni oko očiju, koja je oko šest 
puna tanja nego na ostalim dijelovima lica. osim toga, mnoge djevojke 
izbjegavaju nanošenje kreme na područje oko očiju, a kada i koriste 
specijalne proizvode za ovaj predio, ne vode računa o tome sadrži li on 
zaštitni faktor, što može dodatno pogoršati problem.
KAKO DJELOVATI?
nanošenje hipoalergenih proizvoda na obje vjeđe, gornju i donju, 
obavezno je barem dva puta dnevno, s time da bismo izjutra morali 
koristiti kreme sa sPF-om, a navečer bez njega. Barem jednom tjedno 
priuštite si i dodatnu njegu maskama za ovu zonu, a mi preporučujemo 
trenutačno vrlo popularne X/sheet/X maske u obliku jastučića.
PSSST!
kako ne biste dodatno pogoršali situaciju, proizvode nemojte nanositi 
agresivnim trljanjem, nego laganim kružnim pokretima koji bi trebali 
izgledati kao da masirate ovo područje nakon što ste malu količinu 
proizvoda točkasto nanijeli na kožu. ne pretjerujte s količinom teksture, 
jer inače možete postići kontraefekt i podbuhle kapke, a ovo će vam se 
dogoditi i ako navečer prije spavanja konzumirate preveliku količinu soli, 
primjerice, iz ukiseljenog povrća.

OpeKline Od Sunca na 
skijanjU
ZAŠTO SE POJAVLJUJE?
Znate li da sunce na većim nadmorskim visinama može biti čak 
opasnije od onoga na plažama, što ima logike zato što smo tako bliži 
suncu. ovo su dala naslutiti neka novija istraživanja koja su primijetila 
povećanu pojavu melanoma kod ljudi koji rade u zrakoplovnim 
tvrtkama (piloti, stjuardese...) i često borave uz prozore na oko 15 
000 metara nadmorske visine.
KaKO djelOvati?
kada ste na skijalištu, zaštitni faktor (po mogućnosti najveći) obavezan 
je u apsolutno svim proizvodima (djevojkama se preporučuje da 
pripaze i na to da im i make-up pomagala sadrže zaštitni filtar), a osim 
lica, obavezno zaštitite i ruke, uši, usne, vrat i dekolte. najjednostavniji 
način za ovo jest korištenje praktičnih multitasking proizvoda, obično 
u obliku balzama u sticku,  koji se smije nanositi na sva ova područja.
pSSSt!
obratite pozornost na to da su proizvodi koje koristite fotostabilni 
i vodootporni, a isprobajte i one prirodne s mineralnim sustavom 
zaštite. Također, nikako nemojte zaboraviti zakloniti oči sunčanim 
naočalama s kvalitetnim UV filtrima.

DOKAZANO POmAžU

DOKAZANO POmAžU

dr. renaud, plumping eye & lip contour 
Balm, 2 u 1 krema za zaglađivanje 

delikatnih područja na licu, 372,93 kn

dr.Organic, 
aloe vera eye 
Gel, trenutno 
hidratizira 
i djeluje 
antioksidativno 
na osjetljivo 
područje oko 
očiju, 109,90 kn

lierac, Specific 
diopticerne, 

tonirana krema 
za područje oko 
očiju, 197,13 kn

neoStrata, intensive eye 
therapy, tretman sa snažnim 
anti-ageing učinkom za 
noćno obnavljanje strukture 
kože, 372,21 kn

avène, réflexe Solaire, emulzija 
sa zaštitnim faktorom 50+i ‘dry 
touch’ teksturom za trenutno 

upijanje i matirajući učinak, 89 kn

clinique, Sun Mineral powder, 
mineralni puder za lice sa SpF 

30, 275 kn

collistar, Sun Stick, 
višenamjenski proizvod 

za zaštitu od sunca, 
osobito za istaknute 
točke na licu, 182 kn

daylong, ultra, gel-sprej sa zaštitnim 
faktorom 30 s formulom bez ulja, 137,78 kn
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RABATNA SKALA
• 2 - 5 objava = 5%

• 6-10 objava = 10%
• 11 - 19 objava = 15%

• 20 i više objava = 20%

napomene
• Cjenik oglašavanja na posebnim formatima, te 

cijene za opcije navedene u “Ostalim mogućnostima 
oglašavanja”, šaljemo na temelju poslanog upita

• Oglašavanje na posebnim formatima moguće je uz 
prethodni dogovor sa Marketingom

Ostale mogućnosti 
oglašavanja

• Zakup posebnih formata
• Sponzorstva rubrika

• Insertacije uzoraka te 
promidžbenih materijala
• Ostali kreativni oblici 

oglašavanja

OSNOVNE INFORMACIJE
	 Godina pokretanja: 	Grazia 2010 (broj 139.)
	 Gl. i odg. urednica: 	Nives Bokor
		  nives.bokor@mediatop.hr
	 Ciljna grupa: 	žene od 20 - 50 godina
	 Dinamika izlaženja: 	mjesečnik, 12 brojeva godišnje
	 Tiskana naklada: 	14.500
	 Broj strana: 	116 - 132

Direktor 
Domagoj Glogović 

(domagoj.glogovic@mediatop.hr)

Direktorica marketinga i prodaje
Andreja Kovačić 

(andreja.kovacic@mediatop.hr)

Mediatop International d.o.o. 
Ilica 100/1. kat, 10000 Zagreb, 

tel. 01/3778 964, fax.: 01/6404 450 

MEDIATOP INTERNATIONAL IZDAJE SLJEDEćE 
MAGAZINE: LJEPOTA&ZDRAVLJE • GRAZIA • POŠALJI 

RECEPT • TORTE I KOLAČI • LJEKOVITO BILJE • ESTETICA 
• MOJ STAN • BRAVA CASA • BAKINA KUHINJA • LIJEPI VRT 

• RUSKI DOKTOR


